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2026年上海市公共文化内容配送项目采购公告 
 

为贯彻落实《上海市公共文化服务保障与促进条例》和

《上海市关于推进公共文化服务高质量发展的意见》，上海

市群众艺术馆公共文化配送中心（以下简称“市配送中心”）

启动 2026 年市级公共文化内容配送项目采购工作。 

一、工作宗旨 

上海市公共文化内容配送项目采购工作坚持以习近平

文化思想为根本遵循，深入践行人民城市理念，立足传承中

华优秀传统文化，弘扬社会主义核心价值观，坚定文化自信，

秉持公益性公平性、融合志愿服务和市场机制的定价原则，

采购多元社会主体提供的丰富质优的文化产品，面向社区、

基层进行配送服务，提升市民文化艺术素养，满足市民多元

化、分众化、品质化的文化需求。 

二、采购方式 

（一）公开征集 

面向符合条件的各类社会主体，依据社区群众需求，发

布项目采购公告，公开征集、采购各类符合要求的配送项目，

按点单情况进行服务。 

（二）定向采购 

面向国有院团、行业协会、优秀民营院团等各类社会主

体，结合重要节庆、重大节点，采用定向订制的方式，采购

各类符合要求的专题活动项目并进行服务。 

（三）远郊专项 

对赴崇明、奉贤、金山等远郊地区、新城、农村以及交
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通不便利地区服务的项目给予远郊专项补贴，根据服务地区

的具体需求灵活安排配送时间与场次。同时鼓励地处远郊的

优质资源在服务周边地区的前提下，走出本地、服务全市。 

三、申报条件 

公共文化内容配送项目分为文艺演出、文艺指导、特色

活动、艺术导赏、展览展示、文化讲座六类。 

（一）申报主体 

具有参与本市各级公共文化服务 1 年以上经历，独立法

人资格，无行业不良记录的各类社会主体，可参与公共文化

内容配送项目申报。 

（二）内容要求 

申报项目在内容上须符合下列条件之一： 

1.以弘扬社会主义核心价值观，传承中华优秀传统文化，

实现“中国梦”为主题的各类原创文化和旅游公共服务产品。 

2.结合党和国家重要节庆、重大活动创编的各类文化和

旅游公共服务产品。 

3.获国家、地方及行业褒奖的各类文化和旅游公共服务

产品。 

4.歌颂上海改革开放、创新发展新面貌，反映社会新风

尚、真善美的各类文化和旅游公共服务产品。 

5.其它健康向上、贴近生活，为大众喜闻乐见并具有较

高艺术质量的各类文化和旅游公共服务产品。 

6.文艺指导包括音乐（合唱指挥、民乐表演等），舞蹈

（民族舞、广场舞、健身舞等），戏曲（京剧、昆剧、沪剧、

越剧、淮剧等），戏剧、曲艺等辅导内容。 
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四、采购内容 

根据市民需求调研情况拟采购以下内容项目，具体详见

下表： 

五、分类标准 

（一）文艺演出 

1.申报文艺演出的社会主体，须持有文化主管部门核发

的《营业性演出许可证》。 

2.申报演出的剧（节）目，须有 3 场以上公演记录。原

创新编剧（节）目，须有著作权人身份证明或授权文书，无

著作权纠纷。剧（节）目内容无违法查处记录。 

项目 类别 
采购单价

（元/场） 
备注 

文艺演出 

A 类 20000 仅用于专题活动 

B 类 15000  

C 类 10000  

D 类 5000  

JC 类 5000 
仅用于“戏曲进乡村”专

题活动 

DZ 类 600  

文艺指导 A 类 400  

特色活动 A 类 5000  

艺术导赏 A 类 7000  

展览展示 
A 类 10000 仅用于专题活动 

B 类 5000  

文化讲座 B 类 2000 仅用于专题活动 
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3.适用于在社区文化活动中心或基层综合文化活动室

进行的戏曲曲艺、音乐舞蹈、舞台戏剧、魔术杂技等艺术门

类的文艺演出。 

4.每场价格 600-20000 元。 

5.分类条件 

（1）A类（采购价格 20000 元/每场，仅用于专题活动） 

①配合党和国家重大政治活动、全市性重要宣传演出活

动、全民节日欢庆活动等新编排或复排的剧（节）目，并有

国家一级演员参与演出。 

②具备大型露天广场搭台演出的舞美装台能力，或具备

在面积为 120 平方米的社区活动场（厅）舞台上装臵和使用

布景、灯光、音响、道具等设施设备的技术能力，并能产生

良好的艺术效果。 

③每场演出时间不少于 120 分钟，其中综艺演出节目不

少于 8档。 

④演员彩妆出演，并配有伴奏（可以使用录音）。 

⑤荣获五个一工程奖、文华奖、中国戏剧奖曹禺剧本奖、

中国曲艺牡丹奖、中国舞蹈荷花奖、中国杂技金菊奖等国家

级奖项的剧（节）目，在采购单价上给予 1:2 的提高。 

（2）B 类（采购价格 15000 元/场） 

①配合党和国家重大政治活动、全市性重要宣传演出活

动、全民节日欢庆活动新编排或复排的剧（节）目。 

②具备大型露天广场搭台演出的舞美装台能力，或具备

在面积为 100 平方米的社区活动场（厅）舞台上装臵和使用

布景、灯光、音响、道具等设施设备的技术能力，并能产生
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良好的艺术效果。 

③每场演出时间不少于 90 分钟，其中综艺演出节目不

少于 8档。 

④演员彩妆出演，并配有伴奏（可以使用录音）。 

（3）C 类（采购价格 10000 元/场） 

①以沪剧、滑稽戏、独脚戏和评弹为重点的吴语地域的

地方戏，兼顾京、越、淮及其他有代表性和观赏性的戏曲，

以及民族、民间、民俗文艺表演节目。 

②具备在面积为 100 平方米的社区活动场（厅）舞台上

装臵和使用必要的布景、灯光、音响、道具等设施设备的技

术能力，有良好的艺术效果。 

③每场演出时间不少于 90 分钟，其中综艺演出节目不

少于 6档。 

④演员彩妆出演，并配有伴奏（可以使用录音）。 

（4）D 类（采购价格 5000 元/场） 

①折子戏、小品、歌舞类中小型剧（节）目为主，包括

优秀的、接地气的、有市区获奖经历的群文创作节目表演；

民间绝活、民间杂耍、可供表演的非遗传承项目。 

②具有演出自带、自装灯光音响等设备的能力，并有良

好效果。 

③每场演出时间不少于 90 分钟。 

④演员彩妆出演，并配有伴奏（可以使用录音）。 

（5）JC 类（采购价格 5000 元/场，仅用于面向村的专

题活动） 

①以各剧种小戏、折子戏为主，包括沪剧、滑稽戏、独
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脚戏和评弹为重点的吴语地域的地方戏，兼顾京、昆、越、

淮及其他有代表性和观赏性的戏曲。 

②具备在基层综合文化活动室等小型场地或室外进行

演出的能力，演出时必须自带效果良好的音响设备。 

③每场演出时间不少于 60 分钟。 

④演员彩妆出演，并配有伴奏（可以使用录音）。 

（6）DZ 类（采购价格 600 元/场） 

①以评弹为主，每场演出时间不少于 90 分钟。 

②具备在书场等小型场地演出的能力。 

（二）文艺指导 

1.申报主体须拥有相关专业资质及符合相关条件的稳

定师资来源，能承担至少 20 人以上的文艺指导员日常管理

工作。 

2.申报主体须做好文艺指导员资格申报、日常服务对接、

协调、推进与安全工作，并及时足额发放补贴。 

3.不同申报主体的师资原则上不重复。 

4.文艺指导员分类条件： 

（1）A 类（采购价格 400 元/每课次） 

①具有良好的道德修养及文化艺术素养，高度责任感，

热爱并有志于从事文艺指导员工作。 

②身体健康，年龄在 60 周岁（含）以下，每周有相对

固定时间下社区或基层指导文艺团队和文艺骨干，15 课次

（30 课时）为一个阶段。 

③具备所辅导专业中等及以上学历，或中级及以上专业

职称，或获得省市级以上相关专业个人奖项。 



7 
 

④能根据社区或基层的具体需求，承担协助策划和指导

开展社区文化活动，培训和辅导社区文艺团队，培养和指导

业余文艺骨干等岗位职责。 

⑤每课次 2小时。 

（三）特色活动 

1.申报主体须具备活动专业策划经验及组织能力，能为

参与者提供必要的活动器材、配套材料、工具耗材等。 

2.彰显上海红色文化、海派文化、江南文化特点，可涉

及非遗传承、亲子体验、创新艺术等，能吸引群众广泛参与

的特色活动。 

3.活动形式新颖多样，体现参与性、体验性、互动性。 

4.每场价格 5000 元。 

5.分类条件： 

（1）A 类（采购价格 5000 元/场） 

①适用于社区文化活动中心多功能厅、舞蹈房、活动室

等场地。 

②每场活动时间不少于 90 分钟。 

③每场活动不少于 20 人（组）参与。 

④活动主导及辅助人员应具有相关专业能力与活动组

织能力。 

（四）艺术导赏 

1.申报主体须拥有稳定师资来源，以及相配合的展示展

演资源。 

2.以普及文化艺术知识为目的，以民族、西洋、古典、

现代等文化艺术领域内容为主的艺术导赏。要求专业性强、
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话题新鲜、形式活泼、有互动性。 

3.每场价格 7000 元。 

4.分类条件： 

（1）A 类（采购价格 7000 元/场） 

①适用于社区文化活动中心小剧场、报告厅、多功能厅

等场地。 

②每场时间不少于 90 分钟。 

③主讲人须具备相关专业中级及以上职称或在本专业

领域具有一定影响力、具有良好演讲才能和丰富讲座授课经

验。配合导赏主讲的助理、助教、演员等，须具备相应的专

业演示能力，有公共文化服务的演出经历及经验。 

④形式活泼生动，主讲人讲授与现场示范或表演等直观

形式相结合。除主讲人外，须另行配备不少于 3名的专业演

员配合讲演内容进行彩妆表演，体现展示形式的丰富性。“讲”

“演”的编排比例，一般以 1:1 为宜。 

（五）展览展示 

1.申报主体须具备文化艺术类展览资源与办展经验，具

备专业策展、布展和撤展能力。 

2.适用于在社区文化活动中心或基层综合文化活动室

进行的文化艺术、文物收藏及形势宣传、法制教育等主题的

展览展示。 

3.每场价格 5000-10000 元。 

4.分类条件： 

（1）A 类（采购价格 10000 元/场，仅用于专题活动） 

①适用于社区文化活动中心展厅或其他开阔区域。 

②展出时间不少于 10 天（不包含布、撤展）。 
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③展品或展板数量不少于 50 件，并能提供展览所需的

展板等必要设备。 

④展览形式以展示文化产品为主，同时须结合展览策划

1 场相关的宣教活动，活动时间不少于 90 分钟。 

（2）B 类（采购价格 5000 元/场） 

①适用于社区文化活动中心展厅或其他开阔区域。 

②展出时间不少于 7 天（不包含布、撤展）。 

③展品或展板数量不少于 30 件，并能提供展览所需的

展板等必要设备。 

（六）文化讲座 

1.申报主体须拥有稳定师资来源，以及相配合的讲座内

容资源。 

2.以全面提高公民道德素质、基本知识与技能为目的，

以科学、法治、安全、环保、消防、健康等通用性知识普及

和教育为主要内容的文化讲座。要求专业性强、话题新鲜、

深入浅出、形象生动，有互动性。 

3.每场价格 2000 元。 

4.分类条件： 

（1）B 类（采购价格 2000 元/场，仅用于专题活动） 

①适用于社区文化活动中心小剧场、报告厅、多功能厅

等场地。 

②每场时间不少于 90 分钟。 

③主讲人须具备相关专业中级及以上职称或在本专业

领域具有一定影响力，具有良好演讲才能和丰富讲座授课经

验。 

④形式活泼生动，主题明晰，主讲人讲授与现场示范等
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直观形式相结合。 

六、其他说明 

（一）结算原则 

双方签订合作协议后，由市配送中心正式启动配送工作，

按社区、基层需求情况，对各签约项目的意向配送场次进行

统筹协调，并根据社区、基层点单情况，组织各配送主体根

据点单情况开展服务。服务完成后经配送主体、承接主体、

各区配送中心三方网上确认，综合市民以及社区评价，结合

各区配送中心巡视、第三方机构巡查、市配送中心督查结果，

对项目服务质量进行综合评定，评定结果为合格以上等次的，

由市配送中心统一进行费用结算。如配送主体违反合作协议

或达不到协议约定的内容及质量要求，将根据协议的有关规

定进行赔偿。 

（二）替补说明 

若遇当年度合格主体、项目放弃参与配送，或因申报单

位原因导致协议解除的，则取消配送资格。市配送中心根据

社区或基层实际情况，将配送服务任务交由服务满意度高的

其他配送主体完成。 

（三）申报要求 

申报要求等详见《2026 年上海市公共文化内容配送统一

采购平台申报操作指南》。 

特此公告 


